Naslov: Seksizam u medijima - Zenama kuéanstvo i sredstva za &iSéenje

Datum, stranica, autor: 11.12.2015., 9, Ljerka Bratonja Martinovi¢

Izvor, drzava: Novi list, Hrvatska

Kategorija: Ostalo, Trziste rada, Ured pravobraniteljice za ravnopravnost spolova
PovrsSina: 485,33 cm2

OTS: 66.355 (izvor: Medianet)

|
|

ISTRAZIVANJE AGENCIJA ZA ELEKTRONICKE MEDIJE O RODNIM STEREOTIPIMA

Seksizam v medijima - Zenama
kucanstvo i sredstva za CiSenje

Zene su rjede od muskaraca prikazane u radnom okruzZenju, i to na manje odgovornim i plaéenim

Ljerka BRATONJA
MARTINOVIC

ZAGREB » Malim ekrani-
ma, ali i tiskanim medijima
idalje vladaju seksizamiro-
dni stereotipi, tvrde u Agen-
ciji za elektronicke medije
na temelju istraZivanja me-
dijskih sadrzaja provede-
nog u zadnjih godinu dana.
U reklamama iz udarnih
termina na Novoj TV, ¢iji je
dnevnik najgledaniji sadr-
Zaj na svim televizijama s
nacionalnom koncesijom,
Zene se najcesce smjestaju
u kucanstvo, reklamama im
se nude proizvodi za Cis-
cenje, a zensko tijelo prika-
zuje se kao prostor nesavr-
Senosti koji treba popraviti.
Medu ukupno 37 analizira-
nih oglasa, detektiran je 41
stereotip, od toga ih je 33
vezano uz Zene, a u katego-
riji spota s uvredljivim ili
ponizavaju¢im porukama
prozvan je Ledo, koji u re-

klami za Ledo Pinky world,
gdje djevojcice s perikama i
suncanim naocalama zavo-
dljivo plesu i hvale se naki-
tom, pridonosi ranoj sek-
sualizaciji djevojcica.
Muski autoritet

Analiza Agencije je poka-
zala da su muskarci ti koji
Ce$ce predstavljaju odredeni
proizvod, dok su Zene glavni
likovi u vise od 50 posto re-

Zenski likovi najées¢e se prikazuju u kuéanstvu

-
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klamnih spotova i jedina
meta oglasivaca u 30 posto
reklama, §to znaci da oglasi-
vaéii dalje radije koriste tra-
dicionalni muski autoritet
pri predstavljanju svojih
proizvoda. Dok se zenski li-
kovi prikazuju u kucanstvu,
muskarci su znatno cesce u
reklami smjesteni u opuste-
nu atmosferu. Zene su bitno
rjede od muskaraca prikaza-
ne u radnom okruZenju, i to

uglavnom na manje place-
nim i odgovornim mjestima,
primjerice kao prodavacice i
manekenke.

Dok se u 11 slucajeva ze-
ne prikazivalo kao kucani-
ce, jedine odgovorne za
brigu oko doma i ukucana,
muskarce se prikazuje kao
idealne oceve i stru¢njake u
svakom podrudju.

Po ocjeni Helene Stimac-
Radin, predstojnice vladina
Ureda za ravnopravnost
spolova, u zadnjih pet go-
dina nema napretka u me-
dijima, koji su i dalje puni
rodnih stereotipa.
Informativni program

Kad je rije¢ o zastupljeno-
sti zena u kreiranju informa-
tivnih programa TV-kuca,
rodnom  ravnopravno$cu
moZe se pohvaliti jedino No-
va TV. S 43 posto Zena nas-
pram 57 posto muskaraca,
urednicki tim Nove TV pro-
gladen je rodno najuravnote-
Zenijim timom informativ-

mjestima, kao prodavacice i manekenke. Zensko tijelo prikazuje se nesavrenim i treba ga popraviti
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Pozitivan pomak samo
v lokalnim medijima

Savjetnica pravobraniteljice za ravnopravnost spolova,
Nevenka Sudar, kaze kako pozitivan pomak postoji samo u
lokalnim medijima, koji promicu rodnu ravnopravnost, dok
u ostatku medijske scene vlada »shizofrena situacija«.

— Tako se dogada da neki medij objavljuje tekst koji
upozorava na seksizam ili rodnu diskriminaciju, a kad
okrenete stranicu, imate obilje fotografija s obnazenim
Zenskim tijelom, sve &e$¢e na granici pornografije — na-
vodi Sudar. Svaka treca fotografija u tiskanim mediji-
ma, dodaje, prikazuje Zenu koja je ili poluodjevena ili
razodjevena, $to govori da se Zensko tijelo i dalje koristi
za privlaéenje paznje za druge sadrZaje, ili da se Zene
vrednuje samo na temelju izgleda.

nog programa od svih nacio-
nalnih televizija. HTV stoji
bitno losije, jer je u uredi-
vanju sredisnjeg dnevnika
lani sudjelovalo 33 posto Ze-
na, a ove godine niti jedna.
Zene na HTV-u stoje nesto
bolje kao voditeljice i novi-
narke, gdje su gotovo ravno-
pravne muskim kolegama,

ali su zato u informativnom
programu HRT-a izjave Zena
zastupljene sa skromnih 28
posto. Kad je rije¢ o biranju
zenskih sugovornica, sli¢na
je praksa i Nove TV i RTL-a,
koji je ove godine u uredivac-
koj strukturi sredisnjih vijes-
ti udio Zena srozao s lanjskih
50 na samo 29 posto.
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